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| - OBJETIVOS
1. Geral

Apresentar o conceito de marketing, a evolu¢cdo do marketing e sua importancia para as organizacoes.
Analisar os principais elementos das teorias mercadoldgicas. Analisar as funcdes do marketing. Discutir
0s aspectos gerais das tendéncias em marketing da sua origem a atualidade.

2. Especificos

| - Reconhecer a importancia e fun¢gdes do Marketing nas organizacdes; conhecer suas ferramentas na
gestdo de organizacdes e os principais fundamentos e ferramentas do marketing.

Il - Identificar oportunidades de mercado, compreender a necessidade de gerar valor superior para o
consumidor/cliente, como estratégia organizacional.

llI- Aliar os conhecimentos da disciplina junto a outros conhecimentos adquiridos no curso de
Administragéo.

Il - EMENTA

Estudo constante do consumidor e das tendéncias de mercado, para definicbes da fabricacdo
do produto ou servico, e sua composicdo, distribuicdo e utilizagdo final. Compatibilidade dos
interesses do consumidor e da empresa. Organizagdo de Marketing. O sistema de formacédo de
marketing. Planejamento de marketing. Marketing de Conceitos, Storytelling Marketing, Marketing
Digital.

lIl - METODOLOGIA/RECURSOS DIDATICOS

Aulas expositivas e dialogadas, com abertura a interatividade e feedback, visando relacionar teoria e pratica. No
decorrer das aulas serdo formados grupos de estudos de casos no objetivo de envolver os académicos de forma
dindmica e participativa. Para melhor expor a tematica das aulas serdo utilizados os recursos de quadro/pincel,
data-show e videos de acordo com a necessidade do tema exposto.Parte dos conteddo sera disponibilizada em
midia digital e através da internet.

IV — AVALIACAO
Nivel individual-> frequéncia, participacdo, interesse, postura--> 0 a 20 pontos?
Nivel de grupo-> Trabalhos em sala ou para apresentar, questionario dirigido: dominio e profundidade
sobre o0 assunto tratado--> 0 a 30 pontos
Prova de Avaliacao Final -->Questionario aplicado em grupo, com consulta-->0 a 50 pontos
A nota final sera o resultado do somatério dos pontos do nivel individual, de grupo e da prova de
avaliagéao final.

(1)- Pontuagédo da frequiéncia: 0/2->2,0; 3/4->1,5; 5/6->1,0; 7/8->0,5; 9/10-> 0,0
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V — CONTEUDO PROGRAMATICO

ENCONTRO | DATA | AULA/TIPO DESCRICAO
01 19/02 | expositiva | Apresentacdo do Programa do Curso e Acordos de Convivéncia
02 26/02 | expositiva Origem e Evolugéo, Conceitos de Marketing, Tendéncias do
Mercado.

03 05/03 | expositiva | Componentes do Processo de Marketing
04 12/03 | expositiva | Sistema de Marketing o Meio-Ambiente

itiva/ :
05 | 19/03 | “E%%se | Endomarketing
06 26/03 | Expositiva | Teorias de Marketing - Os 4P's e a Evolugéo da Teoria
07 02/04 | expositiva | Teorias de Marketing - Os 4A's e a Evolugéo da Teoria
08 09/04 | expositiva | Ferramentas de Marketing
09 16/04 Eé‘i‘;i‘;,?’ Ferramentas de Marketing e suas respectivas aplicacoes

Anali text Ali i 3 i

10 23/04 2?1 i‘:gusesggs Andlise da aplicacdo das ferramentas de Marketing
11 | 30/04 | exposiva |Avaliacdo

tach :
12 07/04 | 2Pjesentagao Marketing Pessoal

Expositival 1 ici ivac30 (*

13 14/05 AR Video e Exercicio de Fixacéo (*)
14 | 21/05 | exposiiva | Marketing Publico e de Servigos(*)
15 | 28/05 | expositiva | Storytelling e Marketing(*)
16 | 04/06 | expositiva |Marketing Digital
17 14/06 | exposiiva | EVolugdo do Marketing Digital(*)

tac ~
18 21/06 | 2P[esentacdo Segmentacao de Mercado

E itiva/ i

19 25/06 posiy Comportamento do Consumidor
20 02/07 di”gmigg de | Avaliacdo da disciplina e entrega de notas
21 | 09/07 previsio | Data para provavel reposi¢éao

(*) 20% da carga horéria destinada a pesquisa e desenvolvimento de trabalhos — 8h/a
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Textos, artigos, dissertacdes, links e videos enviados pelo titular da disciplina, pelo correio eletrénico,

para a nuvem digital da turma.




